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trends NEWS-TICKER

+++ BRANCHEN-
TELEGRAMM it

Ein kurzer Newsflash aus der Welt
des Designs und der Architektur.

[ EA+inn = dar Nrininalfor
»Andy Warhol x Gufram«-Edition aus ce Originalf

H ofrrmt A unn Hand fert
hergestellt, von Kunsthandwerkerinnen geformt und von Hand Tert

Cerink oin 1) + N
Stiick ein Unikat. U
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von Gufram patentierten Farbe, die die Oberflache wie Leder ausse

aber dennoch flexibel und weich bleibt. ++

+++MINOTTI-STORES IN WUHAN UND KAIRO. Das italienische Msbelunternehrr en Minotti
expandiert weiter und eréffnet neue Flagship-Stores in Kairo und Wuhan. Bei beider

Standorten wurde versucht, eine Einheit aus der asthetischen und stilistischen DNA der

Marke und der Region herzustellen. +++

+++ POLTRONA FRAU X FELIPE PANTONE. Anlasslich des 110. Jubilaums von
Poltrona Frau entschied sich die Marke, gemeinsam mit dem argentinisch-spanischen Kunstler
Felipe Pantone eine auf 110 Stiick limitierte neue Version des » Archibald Armchair« zu kreieren
Einer der Bestseller der Marke erstrahlt nun im bunten Gewand und zieht die

Offentlichkeit mit seinem wilden Muster in den Bann. +++

+++ SABOTEUR - UNCHAIN MY WORLD. In Wien, Spiegelgasse 8, offnet der erste Concept Store
des neuen Schmuck- und Uhrenlabels von Thomas, Santiago und Rita Sabo seine Turen

N b \alan dAon Py +linen »Elemental« und
hiermit fir den Beginn einer neuen Uynastie Neben den Produktlinien »Elemental« urn

und stent

[ allektinn der Marke
»Sacrac ist im Store-Konzept auch die neue »Fine Piercinge-Kollektion cer arke

ntegriert und im exklusiven »Fine Piercing Studio« erlebbar, +++

+++ GALLOTTI&RADICE-BOUTIQUE IN WIEN. In der neuen

sallotti&Radice-Boutique kiinnen sich Besucher:innen, Designer:innen und

ren lassen, ingem sie eine

1=
3
=
©
=]
2
e
o
y
=
>
=]
]
=
™
>
&
®
—]
n
-
p— )
)

sorafaltig ausgewahlte Produktpalette begutachten kbnnen, die den raffinierten

Lebensstil der Marke widerspiegelt. +++

a B
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SEHR BRAV!
FORM FOLGT
NICHT!

Was passiert, wenn sich Kreative nicht ans Design-Credo
»Form follows function« halten? Geht dann die Welt unter?
Mitnichten. Vielmehr entstehen kreative Dialoge und hitzige
Diskurse, wenn Erwartbares mit Witz und Subversion unter-
laufen wird. Und fad wird einem auch nicht dabei. LIVING hat
Beispiele, die das »Weirde«, Verriickte und Unkonventionelle
feiern und Design so weiterbringen. exr wanrreo Grav
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er Mensch neigt dazu, Regeln und
Merksitze zu formulieren, um so
seinen Alltag einfacher in den
Griff zu bekommen. »Form follows
function« ist so ein Merksatz. Geht man
diesen gefliigelten Worten auf den Grund,
kommen oft iiberraschende Resultate heraus.
Zum Beispiel st5Bt man dann auf den ameri-
kanischen Bildhauer Horatio Greenough,
ein Harvard-Absolvent {ibrigens, der mit
seinen Thesen zu Kunst, Architektur und
Design malgeblichen Anteil daran hatte, den
Funktionalismus auf den Weg zu bringen.
Er iiberlegte sich schon vor genau 170 Jahren
in Essays, wie Form und Funktion zusammen-
hingen, und bereitete so den Boden auf fur
cinen der am Bftesten ausgesprochenen und
diskutierten Sitze, wenn es um Gestaltung
geht.

Mit »Form follows function« ist man iiblicher-
weise auf der sicheren Seite, wenn es darum
geht, ganzheitliche, lésungsorientierte Pro-
zesse im Design voranzutreiben. Aber ja, ein
bisschen schwammig ist die Sache natiirlich
auch, denn die Welt wire wohl ein ziemlich
langweiliger und eiskalter Ort, wenn einzig
und allein das richtig und super wire, was
durch seine Funktion iberzeugt. Kein
‘Wunder also, dass kreative Geister allergisch
reagieren und rebellisch werden, sobald For-
mel- und Regelhaftes auftaucht. Sie pfeifen auf
die Form und wollen einfach nicht folgen.

AUSSER FORM

Und was bringt der Konventionsbruch? Sagen
wir mal so: Apple ist - von der durchgefeilten
Marketingstrategie einmal abgesehen - wohl

Monster
Ein Klassiker der schicfon Optik ist
der »Side 1/Side 2« vom japanischen
Designer Shiro Kuramata aus dem
Jahr 1970, Cappellini produziert das
Teil noch immer. cappellinl.com
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auch so erfolgreich geworden, da Steve Jobs stets
davon predigte, Design und Funktion gleichwertig zu
behandeln. Er war nicht der Erste, der auf diese Idee
gekommen ist. In der Designgeschichte geht’s mitunter
ziemlich wild zu, was das betrifft. Da kann man schon
einmal Angst bekommen.

»Als ich ein Kind war, hatten wir zu Hause ein

}Boccac-Sofa am Ende des Treppenflurs stehen. Ich

hatte Angst, es wiirde mich bei lebendigem Leibe
verspeisenc, erzihlt etwa Charley Vezza, Chef des
piemontesischen Interior-Labels Gufram. Seit
iiber fianf Jahrzehnten produziert das Unter-
nehmen das lippenformige Sofa »Boccas, das
vom weltbekannten Turiner Architekturbiiro
Studio 65 bereits im Jahr 1970 ersonnen
wurde. Ob die Form alles richtig macht, wenn
sie Kindern Angst einjagt, sei jetzt einmal
dahingestellt. Die Sache mit der Funktion ist
den Kreativen im Studio 65 auf jeden Fall ein
bisschen mehr wurscht, wenn es an die Reali-
sierung von Design- und Bauprojekten geht.
Das »Boccae-Sofa zeugt davon. Inspiriert
von Salvador Dalis »Mae West Lips Sofa« aus
den 1930er-Jahren, hat man einen Produkt-
Klassiker geschaffen, der vor allem deswegen
bleibenden Eindruck hinterlasst, weil er sich

Fotos: © PABLD REINDSD, © Mausarri, beg stait

die geniale Idee, aus hand-
gokcptten Py
Freischwinger zu formen.
mousacris com

»Als ich ein Kind war, hatten
wir zu Hause ein >Bocca«-
Sofa am Ende des Treppen-
flurs stehen. Ich hatte Angst,
es wiirde mich bei lebendi-
gem Leibe verspeisen.«

CHARLEY VEZZA Chef von Gufram

zwischen den Polen Skulptur und Alltags-
gegenstand bewegt.

Eindruck hinterlie Gbrigens auch die
Arbeit »Chair« des Briten Allen Jones, die wie
das Sofa-Lippenbekenntnis von Studio 65 ein
Kind der Pop-Art ist. Bereits 1969 sorgte die
ungewdhnliche Sitzmoglichkeit fir ziemlich
viel Wirbel, weil da ein bisschen mehr aus der
Form geraten ist. Der Stuhl, neben Hutstinder
und Tisch Teil einer Mabelserie, zeigt namlich
eine Frau in SM-Fetischkleidung, die zum
(Sitz-)Objekt degradiert wird. Das gab reich-
lich Diskussionsstoff und Diskursfutter >
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Trelben lassen

Der italienische Designstar Francesco Binfaré
setzte fir die Nobel marke Edra das Sofa » Pack«
um, Es erinnert in Farbe und Form an eine
Eisscholle, die Rickenlehne an einen Eisbiren.
Beht als Staterent zum Klimawandel durch.
adracom

Stablle Seitenlage
Design-Genie Rolf Sachs schuf
diesen Sessel aus Filz, der mehr
wie ein verzweifeltes Wesen, das
nach Gleichgewicht sucht, wirkt

denn wie eine Sitzméglichkeit.
Schrag im wahrsten Sinne.

tolfsachs com

> fiir die Emanzipationsbewegung und
Feministinnen.

Heute ist der »Chair« ein beliebtes
Ausstellungsstiick, das regelmaflig in
Arbeiten von Kinstler:innen zitiert
und parodiert wird, aber auch
1986 in der Tate Modern Ziel
eines Siureattentats war.
Restauratorin Lyndsey
Morgan, die Teil des Teams
war, das den »Chair« nach
der Saureattacke wieder
reparierte, pladiert auch
fiir eine Diskursbereini-
gung, wenn's um den
heiffen Stuhl geht, weil:
»Beim »Chair handelt
es sich meiner Meinung
nach um ein Kunstwerk.

Er nimmt einen wichtigen Platz in der Ge-
schichte der Skulpturen ein, geht neue Wege
und ist Beweis dafiir, dass Mébe! turen
Teil unserer Popularkultur geworden sind.«

LEBEN IN SCHIEFLAGEN

Man sieht - sobald Kreative kreativ werden,
Konventionen hinterfragen und neue Gestal-
tungswege suchen, werden oft tiefer liegende
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Wahrnehmungsebenen angesprochen. Das
wirkt direkt auf Kultur, Gesellschaft und
Asthetikempfinden und lisst die Grenzen zur
Kunst verschwimmen.

Nicht selten kommen dabei grofartige Un-
méoglichkeiten heraus. Designobjekte, die mit
Mut starres Denken und eingespielte Muster
hinterfragen und aufbrechen. Die Kunsthisto-
rikern Agata Toromanoff nennt dies schlicht
»Impossible Design« und hat in einem sehr

lesefreundlich gestalteten Bildband Best-
Practice-Beispiele aus mehreren Jahrzehnten
Designgeschichte zusammengetragen.

Man merkt schnell, was unkonventionelles
Design alles schafft. Es verriickt Sichtweisen,
notigt einem ab, Dinge zu hinterfragen, und
offnet so Riume fiir Dialoge und Diskurse.
Witz und Ironie kommen dabei nicht zu kurz,
wenn LED-Lampen, die eigentlich Lautspre-
cher sind und wie Wolken gestaltet sind, >

st K59

\N.; i

IMPOSSIBLE DESIGN
Agata Toromanoff

Liebevoll aufschlussreich hat die Kunst-
historikern in diesem Buch auflerge-
wohnliche Designs der letzten Jahre
und Jahrzehnte versammelt. Hier wird
das Unmogliche gefeiert und moglich

Verlag: Dumont Preis: 25,70 Euro

Fotos: beigestellt
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> handgekniipfte Perserteppiche, die mit
fliegender Leichtigkeit zu einem Freischwinger
geformt werden, oder schiefe Schubladenkis-
ten die Optik herausfordern. Es kann sogar
gesellschaftspolitisch werden. Etwa wenn einer
der wichtigsten italienischen Gegenwarts-
designer, Francesco Binfaré, ein Sofa gestaltet,
das so eindeutig wie moglich eine Packeis-
scholle imitiert, auf der ein Eisbir liegt. Die
Verspieltheit revolutioniert die Wohnland-
schaft und ist ein Statement zur Klimakatastro-
phe. Und selbstverstandlich: Das Eisbarfell ist
Kunstpelz, okofreundlich und nachhaltig. Also
bei allen Eskapaden kommt die Materialfrage
nicht zu kurz. Schrig? Natiirlich, aber trotz
aller Ausuferungen auch immer alltagstaug-
lich. Manchmal mehr, manchmal weniger ...

SUBVERSION

Was aber, wenn es um Alltagstauglichkeit
geht? Mit dieser Frage beschiftigt sich die
griechische Architektin und Designerin
Katerina Kamprani in ihrem Langzeitprojekt
»The Uncomfortable Collection«. Sie stellt,
fast schon in dadaistischer Tradition, un-
brauchbare Alltagsgegenstinde her. Besteck,

Tropferlbad

Designer Lorenzo Damiani
hat fiir die Mischbatterie-

Serie »Fold« einfach einmal
Wasserhahne geknickt.
Liuft bei:

zu dick und zu unhandlich, um damit zu essen.
Weingliser, aus denen man nicht trinken
kann. Gieflkannen, die sich selber wassern.
Wasserundichte Gummistiefel oder Topfe mit
zwei Henkeln an einer Seite. Warum? »Das
Projekt ist fiar mich ein Akt der Rebellion. Ich
mache einfach das Gegenteil davon, was ich in
der Designschule gelernt habe, erklart sie in
einem Interviewvideo auf ihrer Website. Das
Resultat sind subversive Produkte, die nicht
nur ihre Schopferin zum Lachen bringen,
sondern auch eine didaktische Designbot-
schaft transportieren, die man gerne vergisst:
»Regeln sind wichtig, aber genauso wichtig
ist es, sie brechen zu diirfen.« Man kann es
aber auch anders formulieren. Zum Beispiel
so: Liebes »Form follows function«, Design
ist nicht nur, wie eine Sache aussieht, sondern

»Wenn mich ein Entwurf
zum Lachen bringt oder
Uberrascht, dann wird er

umgesetzt.« die ganze Sache plus wie sie funktioniert.
KATERINA KAMPRANI Designerin mit Oder eben nicht funktioniert, wenn das so
Hang zum Unkonventionellen. gwout ist. <
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